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Bag® von Hermés; Die Frunzosen

lkennen sich mit schinen Dingen ans
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Luxus ist Kultur

Champagner, Parfums und Haute Couture gehoren zu Frankreichs DNA. Die wichtigsten Unternehmen der franztsischen
Luxusbranche sind im traditionsreichen Verband Comité Colbert vereint. Der blickt zunehmcnd nach Deutschland

omdglich war
das dicke
Knie, das den
Bundestags-
abgeordneten
Erik Schwei-
ckert zwang,
erst noch zum Arzt zu gehen und erst
spéter gut geschient beim Diner in der
haft zu ine
¢in Omen. Hatten doch Politiker-Kolle-
gen ihn gewarnt: ,,Bist du verriickt, dort
hinzugehen?! In Verbindung mit Luxus
gebracht zu werden? Doch der 41-jihri-
ge FDP-Politiker ist auch Professor fiir
Weinwirtschaft und stammt aus der

VON INGA GRIESE UND SILVIA IHRING

Franzosen suchen den Schulterschluss,
um in Briissel mehr Gehér zum Schutz
des Siegels ,Made in Europe“ und des
geistigen Eigentums zu finden.

In Deutschland gilt es zudem, das
Image der Branche aufzumébeln. Zu lan-
ge galt Luxus, auch histo-
risch bedingt, als oberflach-
lich. Florian Kohler, der Be-
sitzer der Blittenpapierfa-
brik Gmund; spricht deswe-
gen ungern von einer Luxus-
industrie, sondern lieber von
,,Stil-Industrie“. Mangelndes
Selbstbewusstsein ist daher
auch nicht das Problem der
Franzosen. ,Luxus ist nicht
Bhng Bling“t“, stellt dic cha-
i Maggie Henri-

A e,

als Sachverstindiger fiir Verbraucher-
schutz mit dem Slogan ,Keine Chance
fiir Abzocker“. So gesehen war es keines-
wegs verwunderlich, dass er der Einla-
dung zum Galadiner folgte, das der fran-
z6sische  Botschafter Maurice Gour-
dault-Montagne fiir die Mitglieder des
Comité Colbert und des Meisterkreises
in Berlin gab.

Vor dem Hintergrund 50 Jahre
deutsch-franzdsischer Freundschaft
hielt die traditionsreiche Vereinigung
der franzdsischen Luxus-Unternehmen
ihre Jahrestagung gemeinsam mit dem
im Oktober 2on gegriindeten deutschen
Pendant Meisterkreis ab. In der franzosi-
schen Delegation, angefithrt von ihrer
langjihrigen Vorstandsvorsitzenden Eli-
sabeth Ponsolle des Portes, fanden sich
so einflussreiche Persénlichkeiten der *
Luxusindustrie wie die Chanel-Présiden-
tin Frangoise Montenay, Dior-Chef Sid-
ney Toledano, der langjahrige CEQ und
jetzige Kulturbeauftragte von Louis Vuit-
ton, Yves Carcelle, oder Longchamp-
CEO Pierre Cassegrain, Bei dem Treffen
ging es im Wesentlichen um eine ver-
stirkte Zusammenarbeit mit den deut-
schen Kollegen, aber auch um eine poli-
tische Dimension. Denn die ,Kultur der
Exzellenz¢ ist zwar in beiden Lindem
ein cnormer Wmschaftsﬁktor, glclch—
wohl gilt es, das Al

I o
die Kraft von Luxus in. Kr

+Grande Dame des
Luxus: Elisabeth
Ponsolle des Portes

ersten Schwierigkeiten, denn ich erkldre,
welche Kriterien und Anspriiche ein Un-
ternehmen erfillen muss. Bin ich iiber-
zeugt, gebe ich es an eine Arbeitsgruppe
weiter, die sich auch mit fiir uns sehr
wichtigen ethischen Fragen beschiftigt.
Diese Gruppe wird wiederum
priifen, ob das Unternehmen
geeignet ist. Wenn sie dieser
Meinung ist, wird ein ,Di-
rector’s Board“ abstimmen.
Der Bewerber sollte von zwei
Mitgliedern des Comité unter-
stiitzt werden, die beide je-
weils direkte Konkurrenten
sind. Wenn 75 Prozent der
Stimmen fiir eine Aufnahme
sind, miissen noch einmal 18
Monate vergehen, bis das Un-
P = S

sprachen wir mit der eleganten wie reso-
luten Madame Ponsolle des Portes.

‘WELT AM SONNTAG: Madame, ver-
lassen Sie Berlin zufriedener?
ELISABETH PONSOLLE DES POR-
TES: Die Deutschen und Franzosen tei-
len den Glauben, dass die High-End-
Branche, die hauptsichlich aus grofien
Exporteuren, konkurrenzfahigen und fa-
milienbetriebenen kleinen und mittel-
stindigen Unternchmen besteht, ein Ge-
winn fiir die europiische Industrie ist,
Unsere gemeinsamen Projekte, die wir
wihrend unseres Treffens entwickelt ha-
ben, werden die deutsch-franzosische
Kooperation zugunsten dieser Branche
bestdrken.

Das Gomité Golbert ist eine Instituti-
on in Frankreich. Wie ist es entstan-
den?

Das Comité Colbert wurde 1954 gegriin-
det. Das Credo der Unternchmer kurz
nach dem Krieg war: Wir miissen Frank-
reich wieder aufbauen. Und wir miissen
wieder Stolz etablieren. Wie sollte das
funktionieren? Indem wir die Industrie
fordern, von der wir dachten, dass wir
sie gut konnen.

Zu den Mitgliedern gehdren sehr re-
ierte Unternehmen wie Chris-

re” als Kulturgut zu bewahren und zu
beschiitzen. Die Franzosen, Deutschen
und auch die Italiener leiden zuneh-
mend unter Plagiaten und Aufkéufen aus
iiberwiegend dem asiatischen, aber auch
aus dem osteuropdischen Raum. Die

tian Dior und der Juwelier Van Cleef
& Arpels. Wle entschelden Sie, wel-
che Sle

men vertreten sind. Auch hier miissen 75
Pozent der Stimmen positiv ausfallen.

unterschiedliche Wege, um diese Exzel-
lenz zu erreichen.

‘Wie unterscheiden sich die Luxusin-
dustrien voneinander?
An einem h mit D

REIFE KNOSPEN ’

Wo die \
besten Kapern
wachsen sies

mité Colbert mit v

REIFE HERREN

Mann,
auch
schons507?

DAS DING

Schlupfschuh
de luxe

Zu Deutsch heifien sic ,Sommer-
schlupfschuh“ ~ kein Wunder, dass
man sich auch hierzulande lieber des
provenzalischen Begriffs ,Espadril-
les“ bedient, um iiber diese Schuhe
zu sprechen, die traditionell aus Lei-
nen und Pflanzengras gefertigt sind.
Dennoch: Sommerschlupfschuh trifft
eigentlich ganz gut, was Espadrilles-
Tragen bedeutet. Nimlich Rein-
schliipfen und auf Sommerwerter
hoffen. Wer einmal auf aufgeweich-
ten Gras-Sohlen durch Pfiitzen ge-
schlurft ist, weifl das nur zu gut. Wi-
kipedia beschreibt Espadrilles daher
auch treffend als ,Sommerschuhe fiir
trockenen Untergrund und keine lan-
gen Wegstrecken®.

Falls der Weg aber mal etwas lin-
ger sein sollte, wire die Premium-
Espadrilles-Variante von Lika Mimika
eine Alternative. Das deutsche Label
lésst seine Schuhe (120 Euro) in Spa-
nien fertigen, sie sind aus Leder -
weil auch die Innensohle damit ver-
stirkt werde, seien die Schuhe, so
verspricht man, ,stabiler und haltba-
rer. Wer es noch luxuriéser mag,
kann in dieser Saison sogar unter
Espadrilles von Valentino (mit Spit-
ze), Chanel (aus Leder oder Canvas)
oder Stella McCartney (in Neon)
wihlen. Man machte dennoch nicht
in ein Gewitter geraten, Strohsohle
bleibt Strohsohle. Vielleicht kann et-
was mehr Stroh helfen: Es gibt die Li-
ka-Mimika-Espadrilles nédmlich auch
als Plateau-Variante. Und mit Fell.
Todér ‘Stella Mctartnéy “Uin ~ Neonf
wihlen. Man m&chte dennoch nicht

in ein Gewitter geraten, Strohsohle
bleibt Strohsohle, Vielleicht kann et-

Ver-
binden wie etwa dem i i

wzs mkhr Stroh hulfcn Es gibt die Li-
ki lles némlich auch

Altagamma?

Die Franzosen kennen die italienische

Industrie sehr gut. Vicle franzdsische
X ne haben mit der Zeit italie-

hat uns vor allem der komplementire
Charakter gereizt. Hier gibt es weniger
Mode und Schmuck, daflir mehr Autos
und Boote. Voila, Aber Deutschlands An-
schen und Ruf im Luxussektor interna-
tional hat eine grofle Bedeutung. Wir
Franzosen wiirden sogar bei einem
Schraubenzieher aus Deutschland den-
ken, das ist gute Qualitit, das geht nicht
gleich nach zwei Monaten kaputt.

Warum gab es in der Vergangenheit
noch keine offiziellen Treffen des Co-

EXPERTEN FUR
DEUTSCHE EXZELLENZ

»MADE IN + Einhelmische

Klingt nach einem sehr lang
und komplizierten Verfahren.

Ja. Auf der anderen Seite ist es einfach:
Alles hingt von den Stimmen der Mit-
glieder ab. Und diese Abstimmung findet
jedes Jahr aufs Neue statt, jedes Mitglied
muss sich jéhrlich priifen lassen. Ein
Mitglied zu werden ist schwer, ein Mit-
glied zu bleiben ist noch schwerer.

‘Welche Kriterien muss ein Unterneh-
men erfiillen?

denfall ki

Unternehmen, die Genuss, aber auch
héchste Qualititsstandards zelebrie-
ren, schmiicken sich gern mit ,Made in
Germany“. Mit dem Logo ,,Luxus* tat
man sich bisher etwas schwerer. Daran
hat sich einiges geéndert, und das ist
nicht zuletzt der Griindung des Meis-
terkreis zu verdanken,

DER MEISTERKREIS: Der deutsche
i Luxusverband wurde 20m vom Unter-

Der Umsatz ist j nicht
dend! Wir wihlen nach folgenden Rrite-
rien aus: Wie stark ist ein Unternchmen
international présent und welche Identi-
tdt strahlt es aus? Dann schauen wir auf
Qualitit, Design, Ethik. Und etwas, das
wir als ,la poésie de l'objet“ bezeichnen.
Das beschreibt die Fahigkeit eines Ge-
genstandes, den Menschen zu verfiihren,
ihn zum Trdumen anzuregen.

In Deutschland evoziert Luxus oft
noch den Gedanken an Verschwen-
dung und Uberfluss. Unternehmen,
die fiir hohe Qualitiit stehen, zihlen
sich nicht so gern zur Luxusbranche,
Welche Rolle spielt der noch junge
Meisterkreis?

Das war das erste Mal, dass Mitglieder
des Comité Colbert die Mitglicder einer
L

Wir werden von Unternehmen ange-
sprochen. Alles beginnt mit einem Ge-
sprich mit mir, hier gibt es schon dic

g aus einem andercn
Land treffen. Uns verbindet diese Suche
nach Exzellenz. Keine Fehler, Makello-
sigkeit. Andererseits verfolgen wir aber

ater Clemens Pflanzins
Leben gerufen und zéhit heute 55
Mitglieder, darunter Marken wie Por-
sche, Montbfanc, Glashiitte Original,
Rena Lange, aber auch Gastronoriie-
Firmen wie Brenners Park-Hotel. ,.le-
der sprach damals (iber die Krise. Wir
wollten deutlich machen: Hier gibt es
elnige Branchen, die einen immensen
Wert sowohl fiir den Konsumenten,
aber auch fiir die gesamte Wirtschaft
schaffen®, sagt Geschéftsfilhrer Cle-
mens Pflanz.

DAS ZIEL: Der Verband soll eine star-
kere Vernetzung und Zusammenarbeit
zwischen den Unternehmen férdern
und fhre Interessen vertreten. Ahnlich
wie das Comité Colbert stelle auch der
Meisterkreis sehr hohe Anspriiche an
seine Mitglieder, sagt Clemens Pflanz.
,,Sce'reprﬁsentieren die Spitze des
,Made in Germany“*

nische Marken aufgekauft. Zur Gruppe
LVMH zdhlen beispielsweise Bulgari,
Fendi, Emilio Pucci. Clemens Pflanz, Ge-
schiiftsfithrer des Meisterkreises, und ich
stehen fast taglich in Kontakt, schon al-
lein durch unsere Tétigkeit in der euro-
péischen Luxusallianz ECCIA. Es ist
sinnvoll, dass wir gemeinsame Anliegen
zusammen im Europdischen Parlament
vorbringen.

Nun kann sich vielleicht nicht jeder
vorstellen, welche Probleme die Lu-
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halten, Das heiflit Plagiate bekdmpfen,
unsere Eigentumsrechte schiitzen. Wir
engagieren uns auch fiir die Rekrutie-
rung des Nachwuchses und die Weiter-
gabe unseres Know-how an die junge
Generation. Und wir tiberlegen, wie un-
sere Produkte Europa in der Welt repri-
sentieren konnen. Denn die Exportrate
der Mitglieder des Comité Colbert be-
trégt immerhin 84 Prozent. Das Verlan-
gen nach unseren Produkten fingt die
hohen Arbeitskosten noch auf. Es geht
auch um die Frage: Wie kann die ,,Soft
Power” unserer Branche zur ,Soft
Power“ Europas beitragen?

Europiischer Luxus erscheint selbst
in Krisenzeiten unerschiitterlich.
Unsere Unternehmen strengen sich sehr
an, im Ausland prisent zu sein, zum Bei-
spiel mit eigenen Shops. Das ist ciner
der Griinde dafiir, warum unsere Bran-
che die Krise besser abfedert als andere,
Wir profitieren vom Wachstum der neu-
en Mirkte, wie Asien, Brasilien, der Mitt-
lere Osten, Russland. Aber wir wollen
vor allem den politischen Autorititen in
Europa bewusst machen, wie - wichtig
diese Branche fir Wachstum und den
Arbeitsmarkt ist. Unsere Industrie ver-
korpert Exzellenz, Qualitit - und wir
glauben, dass das fiir Europa in Zukunft
noch wichtiger werden wird. China hat
eine starke Wirtschaft, aber dort gibt es
keine Luxusmarken. Sie finden alles, was
aus Frankreich kommt, romantisch. Das
soll so bleiben. Gerade, wenn die Zeiten
schlecht sind, besinnt man sich auf Wer-
te. Man sucht einen Ausgleich, eine Be-
lohnung, einen Traum.

als Plﬂt Vari . Und mit Fell.
Doch da wamnt sogar ein Kaufhinweis:

»Hiir kalte, aber sonnige Tage*. nerd

w»2Amerikanische
Frauen haben
einfach einen
schrecklichen
Stil. Sie tragen
alle das Gleiche

Barbara Hulanicki, Designerin
und Griinderin des Labels Biba

60

Designer haben bislang einen Vertrag
mit der amerikanischen Gaming-Fir-
ma Crowdstar geschlossen, um Teil
des Fashion-Spiels der Star-Stylistin
Rachel Zoe zu sein. Die iPhone-App,
die Anfang Juli online geht, heit
»Covet Fashion“ und ermdglicht den
Usern, virtuelle Models in die Lauf
steglooks realer Labels zu stecker.
iPhone-Besitzer kénnen mit ihren
Styling-Ideen dann an Mode-Wetthe-
werben teilnehmen und dabei sowoht
echte Dinge als auch Online-Gutha-
ben fiirs Weiterspiclen gewinnen. In
der Jury: andere Nutzer und manch-
mal sogar Rachel Zoe selbst, die an-
sonsten Hollywoodstars beim Anzie-
hen berit, Der Vorteil fiir die Desig-
ner, die ihre Entwiirfe zur Verfiigung
stellen? Jede digitale Handtasche
oder Abendrobe ist mit dem Online-
Shop des jeweiligen Labels verlinkt.
Alle Produkte konnen - gegen echtes
Geld, versteht sich - gekauft werden.
Unter anderen sind die Labels
Halston Heritage, Rebecca Minkoff,
Hudson Jeans und Nanette Lepore
dabei - und natiirlich Rache] Zoe mit
ihrer eigenen Kollektion. Die Unter-
nehmen konnen sich auf viele Daten
freuen, Crowdstar gibt nimlich an sic
weiter, in welcher Stadt welcher
Schuh am begehrtesten ist oder wel-
che Farbe man wo trégt. Die Labels
miissen dafiir zuniichst nichts bezah-
len - was sich aber dndemn kénnte.




